2023-3-1-2 Distribuce filmu

Vyzva na podporu distribuce je koncipovana jako pribé&zna, coz ma za cil umoznit distributoriim, aby pozadali o
podporu v idealnim terminu pfed premiérou tak, aby i rozhodnuti Rady pfedchazelo uvedeni filmu do kina.

V ramci snahy o vétsi predvidatelnost je soucasti vyzvy tabulka pfedpokladané vySe podpory, ktera stanovuje
maximum pro zahraniéni filmy ve vysi 150 000 K& (250 000 K¢ v pfipadé dabovanych filmu pro déti) a tfi urovné
podpory pro ¢eskeé filmy dle velikosti distribuce.

Rada obecné vnima tuto vyzvu primarné jako podporu distribuce €eskych filma do kin, kdy hodnoti jak pfedlozeny
film, tak hlavné praci s nim a optimalné zvolenou a napaditou distribu¢ni strategii. U zahrani¢nich filmd preferuje
snimKky, jejichz distribucni potencial, at uz vzhledem k tématu, zanru nebo formé, je vyrazné nizsi, a distributor by
ho tak bez podpory pravdépodobné nezaradil do své standardni nabidky. U téchto tituld Rada velmi peclivé
hodnoti distribuéni strategii, nebot pravé u téchto filmu je strategie uvedeni pro uspéch v kinech naprosto
zasadni.

v s o

premiér Unie filmovych distributort a zpfistupnéni zakladnich Udaju a zakladnich propagacnich materiall (plakat).
U zahrani¢nich tituld Rada také hodnoti, zda je snimek obohacenim distribu¢ni nabidky, a zda by se bez
predpokladané podpory do distribuce dostal a s jakym divackym ohlasem.

5563/2023
BONTONFILM a.s.
Obét’

Celovecerni debut Michala Blaska Obét se vraci k udalosti, ktera pfed lety hybala eskou vefejnosti - idajné
napadeni ukrajinského chlapce Romy v Breclavi. | v dnesni atmosfére film vzbuzuje silné a aktualni emoce,
protoze pojednava o vztahu dvou specifickych mensin a Ceské vétSinové spoleCnosti. Negativni ohlasy na trailer k
filmu na socialnich sitich potvrzuji, ze film bude mit vedle kampané i nechténou publicitu, ktera ovSem nikterak
nesouvisi s jeho obsahem. Film byl pfedstaven na festivalech v Benatkach a Torontu. Zadatel si je védom rizik
uvedeni filmu do kin (malo znamy cast, zacCinajici rezisér, socialni drama) a pfedstavuje projekt s mensi, ale
efektivni marketingovou kampani orientovanou na socialni sité a outdoor. Distribuéni strategie pak cili na
jednosalova kina a zadatel pfedpoklada navstévnost cca 10 tis. divak(. Rada ne Uplné kladné hodnotila vizualni
podobu propagace a konstatovala, ze by s ohledem na téma filmu byla tfeba dikladnéjsi prace s novinafi. Je
Skoda, Ze v projektu také chybély Skolni projekce. Rada se rozhodla projekt podpofit ve sniZzené vysi.

5542/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Websterovi ve filmu

Projekt rodinného animovaného filmu je pfedlozen podruhé. V minulém kole byl ohodnocen nad hranici 70 bodu
potfebnych pro podporu, s ohledem na omezenou alokaci vyzvy ale nemohl byt podpofen. Spole¢nost Aerofilms
svou zadost od pfedchozi zadosti upravila. Snizila nepatrné odhad navstévnosti v kinech a vyznamné zasahla do
finanéniho planu projektu. Distributor odhaduje novou navstévnost na stfidmych 30tis. divakd. Jde o spodni limit
pro odhad celkového poctu divakl v kategorii standardni ¢eské distribuce. Celkovy rozpocet byl ale vyznamné
snizen o vic jak 1 mil. korun, stale vSak se signifikantnimi vydajovymi polozkami za reklamu, které jsou vSak pro
uspé&sné vymezeni se od nabité zahrani¢ni konkurenci zcela opravnéné a nezbytné. Akcentovana byla pfedevSim
reklama za outdoor, online kampané a reklama v multiplexech. Marketingova a PR strategie je velmi dobfe
propracovana, uc¢inné propojena s vydanim knihy a propagaci vydavatele v dobé premiéry. Pocita se s nasazenim
v multiplexech (Cinema City), ale také jednosalovych kinech a projekt bude vyuzity aktivné i v ramci nabidky
projekci pro Skoly a Skolky doplnény originalnimi metodickymi materialy. Distribu¢ni strategie se neomezuje pouze
na standardni uvedeni v kinech, film je uvadén také na festivalech zamérenych na détského divaka. Distributor
bude také zajistovat i naslednou VOD distribuci. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné poZzadované vysi.
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5549/2023
Artcam Films s.r.o.
Dreaming Walls: Hotel Chelsea

Netradi¢ni poeticky snimek rezisérek Amélie van Elmbt a May Duverdier neni pompézni poctou historii legendarni
newyorské pamatky nebo snad vypravénim o vSech slavnych nesmrtelnych umélcich 20. stoleti, co kdy v hotelu
pobyvali, ale naopak filmovou alegorii o jeji pozlstalosti, kaleidoskopem portrétdl poslednich najemnikd

v konfrontaci s nevyhnutelnosti pfichazejicich zmén. Za touto jemnou, naladovou dokumentarni eseji stoji dvé
mladé evropské rezisérky, jejichz specificky pohled jiz méli moznost zhlédnout divaci prestiznich mezinarodnich
festivala. Distribuci bude zajiStovat spole€nost Artcam Films, ktera si je védoma naro¢nosti uvedeni, a proto voli
hybridni zpUsob distribuce, v podstaté z kazdé projekce chce udélat event. Nasazeni bude probihat sou¢asné na
festivalech, bude se soustredit pfedevsim na vybrana prazska kina, kde bude zajisténa odborna debata o
americkém undergroundu (tento format film+debata nebo nahrany Uvod chce distributor nabidnout i ostatnim
kinaflm mimo hlavni mésto). Zaroven se rozbéhnou eventové projekce na kuratorsky vybranych mistech a film
bude mozné zhlédnout na platformé Dafilms. Pozdéji se pfida uvedeni na dalSich SVOD. Celkovou navstévnost v
kinech odhaduje distributor na 1500 divakul, coZ je velmi stfizlivy pfedpoklad. Zadatel své vnimavé a citlivé
naladéné divaky bude oslovovat pfedevsim reklamou na socialnich sitich, kde se daji velmi podrobné nastavit
parametry pfesného zacileni. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

5548/2023
BONTONFILM a.s.
Adam Ondra: Posunout hranice

Dokumentarni film Adam Ondra: Posunout hranice je originalni projekt, ktery balancuje ladné a nenapadné mezi
formaty svébytného autorského a sportovniho dokumentu. Vzniklo podmanivé intimni spojeni vyrazného rezijniho
rukopisu s unikatni introvertni sportovni osobnosti svétového formatu. Dokument také velmi citlivé pracuje s
vizualitou, kterou pfirozené nabizi prostfedi lezeckého sportu. Distribuci bude zajiStovat spole¢nost Bontonfilm,
ktera pfedklada na doporuéeni Rady Zadost opakovanég, vzhledem k vy&erpani alokace v prede$lé vyzvé. Zadatel
snizil odhad cilové hranice divaki z 20 tis. na 15 tis. a v navaznosti na to upravil i rozpo&et. Zadatel usiluje a dafi
se mu co nejpresnéji specifikovat divackeé zacileni, ma ambici vytézit fenomén hlavniho hrdiny nejen pro publicitu
(socialni sité Adama Ondry, rozhovory atd.), ale i marketingové pracovat s jeho partnery. V planu ma také
spolupraci se servery zamérenymi na outdoor a lezectvi. Marketingové kampané se mimo vyrobu promo materiald
orientuji pfedevSim na print, online a outdoor. Reklama bude podpofena celorepublikové silnymi medialnimi
partnery (CT-reklamni spoty a redakéni podpora, Radiozurnal rozhovory atd.) a skvéle pfipravenou PR komunikaci
(napf. prace s influencery). Pocita se s nasazenim v multiplexech i jednosalovych kinech a dllezitym pilifem
distribu¢ni strategie jsou debaty a autogramiady, eventove projekce. Rada se rozhodla projekt podpofit Castkou
deklarovanou vyzvou pro nizkorozpoctovou ¢eskou distribuci.

5539/2023
Artcam Films s.r.o.
Utama

Vyjimeéné vizualné pusobivy celovecerni bolivijsky debut, oceriovany na mezinarodnich festivalech (vitéz
Sundance), pfinasi prostfednictvim tichého, intimniho portrétu starnouciho domorodého paru ohrozeného suchem
znepokojivou zpravu o mizejicim zpuUsobu Zivota zasazenou do kontextu globalnich klimatickych zmén. Spole¢nost
Artcam jako jediny distributor dlouhodobé sleduje pozoruhodnou latinskoamerickou nezavislou tvorbu a jde jiz o
jeji treti stateCnou akvizici z této oblasti. Peclivé pfipraveny projekt cili pfedevSim na vybranou skupinu naro¢ného,
artového divaka a to se velmi realisticky promita do usporného marketingového rozpoctu a odhadu navstévnosti.
Distributor dobfe vnima, jak efektivné oslovit tuto Uzkou cilovou skupinu, je si védom limit(i své distribu¢ni
strategie, kterou opira predevsim o festivalova uvedeni, eventové akce spojené s pfitomnosti reziséra,
komentované projekce a pozorné nasazeni do vhodnych klubovych kin. Kinopremiéru soubézné doplriuje
exkluzivni VOD distribuci. Rada se rozhodla projekt podpofit v pIné pozadované vysi.
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5565/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu ZkouSka uméni

Dokumentarni komedie Tomase Bojara a Adély Komrzy v sobé spojuje skvélou observaci a zarover silné
spolecenské téma pfistupnosti umeéleckych Skol. Film mél premiéru na festivalu v Karlovych Varech a je
prezentovan na celé fadé mezinarodnich dokumentarnich festivald. O €eskou distribuci se stara spole¢nost
Aerofilms, ktera ma prava vyhradné pro nasazeni filmu v kinech. Tomu odpovidaji pfedpokladané vynosy z
kinodistribuce a dalSiho prodeje licenci. Distribu¢ni strategie zamérena mimo jiné na mista, kde jsou stfedni a
vysoké umélecké Skoly, bude vyzadovat velmi naro€nou komunikaci s vybranymi Skolami. Partnerem distribuce je
pak AVU, kde film vznikl. Rozpaky vzbuzuje pfedlozena smlouva a obecné nejasny vztah mezi Zadatelem a
majitelem licence - naklady, které ma dle smlouvy hradit majitel licence jsou soucasti rozpoctu projektu
predlozeného distributorem. Rada se rozhodla projekt podpofit s ohledem na kvalitu filmu a distribuéni strategii, z
dlvodu vySe zminéné nejasnosti ve smlouvé vSak ve snizené vysi.

5561/2023
Pilot Film s.r.o.
Il Boemo

Ambicidézni projekt vypravného historického dramatu predklada spole¢nost Pilot Film, sesterska spole€nost
producenta snimku. Producent a distributor jsou tedy jednim subjektem, ktery vS§ak pracuje pfedevSim s menSimi
artovymi tituly. Pilot Film pavodné oslovil ke spolupraci i zkuSené&jsi distributory, ti se ale neshodovali s vysokym
oc¢ekavanim producenta, ktery cilil na 200 tis. divakl (to uvadi Zadost, nicméné v dokumentu distribu¢ni a
marketingové strategie je odhad 50-100 tis.). Zadatel se pe¢livé pfipravil a rok pfed samotnou distribuci realizoval
testovaci projekci doplnénou analytickym vyzkumem. Data pak velmi dobfe poslouZila v pfipravé, jsou detailné
vyspecifikovany cilové skupiny, silné stranky i slabiny snimku. Casové rozfazovanou marketingovou kampari s
dlrazem na outdoor a internetovou reklamu doplfiuji bohaté doprovodné aktivity (vystava, turisticka trasa),
podpurné eventové projekce a crosspromo s hudebnimi festivaly. Skvélym promo nastrojem je také webova
stranka filmu, ktera je funkénim rozcestnikem pro vySe zminéné eventy. Nasazeni naplanoval Pilot Film jak do
multiplexu, tak do jednosalovych kin. V§em byla také nabidnuta dabingova verze filmu (pGvodni znéni je v
ital$tin€). Timto chytrym krokem distributor umoznil velmi ploSné nasazeni. S ohledem na tento typ divacky

urovni mezi standardni a vysokorozpoctovou ¢eskou distribuci s ohledem na pfedpokladatelnou navstévnost.

5553/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Hranice lasky

Pribéh milostného vztahu v konfrontaci s polyamorii je Eesko-polsky film, ktery Rada podpofila jiz ve vyvoji a
vyrobé pod nazvem Obrazy lasky. Film s atraktivnim tématem a hereckym obsazenim, provokativni svym
vizualem, ale uz o néco méné odvazny ve svém obsahu a sdéleni. Snimek se jiz pfi svém uvedeni v hlavni soutéZi
v Karlovych Varech té€sil zajmu médii i vefejnosti a je obdivuhodné, Ze od Iéta jeho zvySend publicita prakticky
pretrvava. Predlozeny velmi kvalitné zpracovany projekt spole¢nosti Aerofilms popisuje napaditou distribu¢ni
strategii, ktera se zamétuje jak na nasazeni v multiplexech, tak v jednosalovych kinech. Zadatel velmi detailné a
dobfe zpracoval i vyznam pfedpremiérovych a festivalovych projekci, také se chce zaméfit na eventové akce typu
ladies night apod. Reklamu vynaklada pfedevsim na outdoor, print, internet a tiskové materialy. Distributor
efektivné pracuje na kreativnim marketingu (specialni prodejni edice kondomu s vizualem filmu) a snazi o osvétu
(ve spolupraci se STEM/MARK chysta zhotovit prdzkum vefejného minéni o otevienych vztazich, ktery poskytne
vybranym médiim). Rada se rozhodla projekt podpofit v mirné snizené vysi, nebot jeho navstévnost se zfejmé
bude pohybovat spi$ na spodni hranici rozmezi pro standardni eskou distribuci.
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5551/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu PSH Nekonecény piibéh

Zabavny hodinovy dokument reZiséra Stépana Vodrazky plny zrychlenych klipovitych obraz(, zabérd z archivu a
skec¢i mapuije historii hudebni legendy PSH. Jde nejen o zakulisni pohled na zrod a vyvoj kapely a vibec rapu u
nas, ale v pozadi stoji i pfibéh o dojemné kluci¢i soudrznosti a opravdovosti kamosu ze sidli§té. Producent
Bionaut pro svj film zvolil spole€nost Aerofilms. Tento typ filmu vybizi ke kreativnimu pfistupu a pfesné to zadatel
déla. Svou distribuéni pozornost neupira pouze k datu uvedeni, ale klade dlraz na predpremiérova promitani
(uspésné probeéhlé streamy), festivalova uvedeni, anebo propojuje koncertni tour kapely s projekcemi za jejich
osobni U€asti. Film slibuje i kvalitni naprogramovani v kinech, ktera zadatel spravuje. Distributor planuje doplnit
jednosalova a arthouse kina i vybranymi multiplexy a pfedpokladana navstévnost 7 tis. divakl se zda byt
realisticky vyty€ena. Divacky ohlas z festivalu v Karlovych Varech (divacka cena za nejlepSi film) zfejmé zajimavé
zrcadlil pocit nostalgie divakl-souputnikd kapely, a to je také marketingovy bod, s kterym Aerofilms velmi Sikovné
pracuje a spoléha na né€j i v kampanich. Ty se soustfedi na zasah primarnich cilovych skupin pfedevsim
prostfednictvim socialnich siti a online propagace (kratka videa s hudbou kapely). V$e doplfiuje outdoorem a
digitalnimi plochami v kinech. Mimo klasické medialni partnery oslovil i hudebni média. Ceska televize v ramci
vécného plnéni zajisti spotovou kampari. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

5554/2023
Cinémotif Films s.r.o.
Navstévnici — distribuce

Dokumentarni film Veroniky LiSkové Navstévnici je pozoruhodnym portrétem Ceské védkyné Zdenky Sokolickoveé.
Rozporuplnost jejiho postaveni v ramci antropologického vyzkumu ve fascinujici krajing Spicberk( vypovida o
skvélém pozorovacim a filmarském talentu autorky. Zadatelem je producentska spoleénost Cinémotif Films, ktera
si na realizaci projektu najmula specialistky z oblasti distribuce dokumentarnich filmd. Uvedeni v kinech se pak
opira primarné o komentované projekce a uvedeni na festivalech. PR a marketing pak o influencery a cilenou
online reklamu. Jde o projekt distribuce dokumentarniho filmu s velmi nizkym rozpoc¢tem. Rada se ho i s ohledem
na kvality snimku rozhodla podpofit v plné pozadované vysi.

5547/2023
BONTONFILM a.s.
Muj otec, knize

Rakousky dokumentarni film MUj otec knize ma pro ¢eské publikum specifické kouzlo. Pfedstavuje netypicky
portrét jedné z klicovych postav polistopadové Eeske politiky pohledem jeho dcery. Projekt je velmi minimalisticky
a cili na 3 tis. divakd. Opfit se mlze pouze o jednosalova kina, nasazeni je minimalistické v limitované site specific
distribuci. Vétsina prostfedkl z rozpoctu jde pfimo do kampané k filmu a bude velmi zalezet na praci jednotlivych
kinaf{, ktefi film budou promitat. Zvoleny vizual a dal§i materialy k podpofe distribuce maji potencial divaky
zaujmout a pro navstévu kina oslovit. Film samotny nepatfi k vyraznym autorskym dokumentim, ale svou silu
Cerpa spis z intimity, ktera vznika mezi subjektem (Karlem Schwarzenbergem) a rezisérkou. Rada se rozhodla
projekt podpofit ve snizené vysi s ohledem na rozsah kampané.

5550/2023
BONTONFILM a.s.
Bézna selhani

Projekt Bézna selhani je pfedkladan opakované. Duvodem bylo neudéleni dotace z davodl vy€erpani alokace v
minulé vyzvé. Oproti minulé Zadosti Zadatel bude projekt realizovat s mirné niz§im rozpoc¢tem (snizily se primarné
naklady na outdoorovou reklamu).V Eeském kontextu se jedna o netypicky film s vyraznym festivalovym
potencialem, coZ dokazuje jeho uvedeni i ocenéni na festivalu v Benatkach. Zadatel pfedklada ambiciézni
kampan, kterou ale Rada hodnotila jako neodpovidajici charakteru filmu. Projekt v programech kin sice figuroval,
ale bohuzel s minimalnim zajmem divakl. Rada se rozhodla projekt podpofit, s ohledem na vySe uvedené ale ve
snizené vysi.
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5559/2023
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu A pak pfrisla laska...

Film Simona Holého uvadi do kin a na &eska VOD spolegnost Aerofilms. Trpka komedie, ktera je autorskym dilem
hlavnich hereCek a zac€inajiciho Ceského reziséra, méla premiéru na festivalu v Karlovych Varech a uspésné se
pfedstavila i na LFS. Zadatel cili na navstévnost 20 tis. divakd, coz vzhledem k navétévnosti podobnych film
muze byt problematické. Nicméné distribu¢ni kamparn zaméfena na jednosalova kina (néktera kliCova provozuje
sam zadatel) a limitovany release ve vybranych multiplexech odpovida potencialu filmu, stejné jako zvolené
marketingové nastroje (pfedevsim PR, online reklama a outdoor). Zadatel pro potieby distribuce pfipravuje novy
vizuadl a trailer, ktery by Iépe oslovil kli¢ovou cilovou skupinu, cozZ jsou Zeny ve véku hlavnich protagonistek (dcera,
matka, ezo guru a jeji asistentka). Zadatel jen letmo zmitiuje moZnost specialniho uvedeni s komentafem
terapeuta (jedna projekce), coz je potencialné format, ktery by mohl zaujmout publikum i mimo hlavni mésto.
Rozpocet je misty velmi obecny a chybi upfesnéni v komentafi k rozpo¢tu. Rada se proto rozhodla projekt
podpofit ve snizené vysi.

5552/2023
BONTONFILM a.s.
St'astné az na véky

Projekt distribuce dokumentarniho filmu Jany Poctové o riznych podobach partnerstvi se pohybuje na hranici
mezi standardni a nizkorozpoctovou €eskou distribuci. Projekt ma pfed sebou premiéru na MFDF Ji.hlava a do kin
bude uveden aZ v unoru 2023. Zadatel pogita s pomérné nakladnou kampani (zejména naklady na online
reklamu), ktera ale odpovida moznému potencialu filmu v Ceskych kinech. Film reflektuje téma, které ve
spole¢nosti rezonuje, a tomu odpovida i planované PR pokryti projektu. Je zifejmé, Ze nékteré Casti projektu zatim
nemaji jasnéjsi kontury (organizace prednaskovych projekci s terapeutem Janem Vojtkem). Rada se rozhodla
projekt podpofit ve vysi na Urovni nizkorozpoctové distribuce.

5545/2023
moloko film s.r.o.
Svétlonoc

Distribuci filmu Svétlonoc realizuje spole¢nost Forum Film, nicméné Zadatelem je producent filmu spole¢nost
Moloko Film, ktera hradi distributorovi poplatek za sluzby a financuje na zakladé dohody s distributorem kamparni.
Distributor se podilel na financovani vyroby filmu minimalni garanci. Do projektu distribuce pak vyraznou mérou
finanéné vstupuje Nadace Propolis 33, ktera hradi vice jak polovinu nakladu. Projekt cili na 35 tis. divaka v kinech,
je zaméfena na SirSi publikum a v programaci kombinuje multiplexy s jednosalovymi kiny. Investice do reklamy je
nejvyssi v segmentu online propagace. Kvuli rozhodnuti jit cestou Siroké distribuce se zadatel nezamérfuje na
jasné ohrani¢enou cilovou skupinu, ale musi investovat vysoké prostfedky do zasahu Sirokého publika. V
momenté rozhodovani Rady o projektu je jiz jasné, Ze vySe popsana strategie nefungovala kvali
nemainstreamovému charakteru filmu pfili§ dobfe. Rada se s pfihlédnutim ke kvalitam filmu rozhodla projekt
podpofit, ovSsem s ohledem na vySe zminé&né ve snizené vysi.
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5546/2023
Asociace ¢eskych filmovych klubii z.s.
Distribuce filmu Kvik

Nizozemsky animovany celove&erni film nato&eny technikou stop motion je pro zkusenou spole¢nost ACFK
specifickym distribu¢ni poCinem a vyzvou v osloveni spravné cilové skupiny a nastaveni marketingovych
parametr. Nejde o standardni typ filmu jejiho portfolia a Radé nebylo zcela jasné, z jakych divodl tento film
zrovna ACFK uvéadi do kin. Distributor se nepousti do zbyteéného rizika, i pfestoZe snimku zajistil velmi dobry
release date bez kompetitivnich titul( a film ma zfejmy divacky potencial. Naklady na propagaci jsou nizké, ale
vzhledem k tomu, Ze odhaduje navstévnost v kinech pouze na 4 tis. divakd, jsou v této mife odpovidajici. Kvik je
opatfen eskym dabingem, ktery ale nebude vyuZit k publicité. Zadatel voli také odli§nou distribuéni strategii nez
obvykle, coz se mu dafi prostfednictvim rozsifené spoluprace s Juniorfestem a vyrazné spoléha na
pfedpremiérova festivalova uvedeni (Juniorfest, Malé o€i) a nasledna Skolni pfedstaveni. Film planuje uvést jak v
jednosalovych kinech, tak multikinech Cinema City, kde je potvrzeno nasazeni napf¥i¢ republikou, to vSak
nepromita do celkovych vynosu v Zadosti. Rada se rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi i s ohledem na nizsi
oCekavani navstévnosti.

5537/2023
8Heads Productions s.r.o.
Zoufalky — distribuce

Opétovné predlozeny projekt distribuce minoritné ¢eské teen dramedie Zoufalky cili v kinech na 16.000 divakd.
Projekt je totozny s pfedchozi zadosti a v distribuéni a marketingové strategii obecné definuje kina, ve kterych by
byl rad programovany, cilovou skupinu, kterou by rad zasahl a vycet socialnich siti, na kterych bude film promovat.
Rozpocet projektu sméfuje primarné do marketingovych nakladl na online reklamu, ovSem bez vétsi specifikace
nastroji a obsahu, ktery Zadatel pro online reklamu pfipravuje. Projekt byl opatfen dabingem, ktery neni soucéasti
rozpoctu distribuce, protoze byl vytvofen v ramci produkce. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované
vysi.

5555/2023
BONTONFILM a.s.
Plastic Symphony

Komorni pfibéh dvou bratrd o hledani Stésti natoCil ocefiovany slovensky rezisér Juraj Lehotsky. Hlavni roli svéfil
Bartoszi Bieleniamu (Corpus Christi) a na jeho herectvi a velmi zvlastnim fyzickém charisma vystavél citlivé, misty
v8ak nekoherentni, drama vnitfniho zapasu ¢lovéka. Film vznikl v majoritni slovenské produkci, nicméné je z velké
¢asti natoCeny ve Vidni, ¢emuz odpovida i jeho jazykova verze. Jde o ryze artovy, divacky velmi narocny titul,
ktery vyzaduje maximalni distributorovu péci. Distributor dobfe popisuje svoji cilovou skupinu artového divaka,
strategii stavi pouze na jednosalovych kinech, kde chce dosahnout navstévnost 10 tis.divakl, coz bude naro¢né
vzhledem k povaze distribuovaného dila a sou¢asnym vysledkim obdobnych tituld. Zcela chybi jakékoliv
podplrné eventové, predpremiérové projekce a propracovanéjSi zamysleni o nasazeni. Marketing je postaven
pfedevsim na online reklamé (socialni sité), ktera tvofi az 55 % z celkového rozpoctu, doplnéna je plakaty, stojky
a printem. Nastin marketingové a distribu€ni strategie je s ohledem na charakter dila popsan jen ve velmi obecné
roviné. Datum premiéry Zadatel stale drzi jako flexibilni. Rada se rozhodla projekt podpofit, vzhledem k tomu, ze
bude mit v kinech ale pozici spiSe zahrani¢niho filmu (€esky koprodukéni podil je pouze 10 %, jazykova verze je v
némciné a slovensting), udeélila ¢astku ve vysi podpory zahrani¢ni distribuce.
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5566/2023
Mezipatra z.s.
Distribuce filmu Strachy v nas

Polsky film Strachy v nas vznikl na zakladé skute¢nych udalosti a skute¢né osobnosti polského vytvarnika Daniela
Rycharského. Jeho tématem je homofobie, vira, vztah vesnice a mésta a vytvarné umeéni jako katalyzator reflexe
reality. Plsobivé drama je pro ¢eskou spole¢nost bohuzel velmi aktualni. Do kin film uvadi Zadatel Mezipatra z.s.,
tedy organizator festivalu LGBTQ filmua s vlastnim distribu¢nim labelem Queer kino. Distribu¢ni i marketingova
kampari jsou minimalistické. Opiraji se primarné o uvedeni filmu na LFS a na Mezipatrech. Zadatel zmifiuje v
distribu¢ni strategii specialni programové okno Queer Night v kiné Art v Brné, coz by byla jisté zajima cesta i pro
dal$i nasazeni filmu v ¢eskych regionalnich i metropolitnich jednosalovkach. V popisu projektu jsou informace,
které nejsou reflektovany v rozpoctu (planovana placena kampan v radiich). Vypocet vynost z prodeje licenci a
kinodistribuce nezahrnuje odpocet distribu¢nich nakladl a MG, ktera je soucasti rozpoctu. Dale se v popisu
projektu nepracuje s vynosy z prodeje televiznich prav a na Slovensko, coz by si zaslouzilo komentar. Rada se s
ohledem na vySe uvedené nejasnosti rozhodla projekt podpofit ve snizené vysi.

5556/2023
BONTONFILM a.s.
Ukradena vzducholod’

Obnovena premiéra filmu Karla Zemana Ukradena vzducholod' vznika ve spolupraci s Muzeem Karla Zemana.
Film patfi bezesporu k zlatému fondu ¢eské kinematografie a restaurovani jeho kopie a nasledné uvedeni do kin je
jisté chvalyhodna aktivita. Projekt distribuce je nicméné velmi obecny a jednotlivé ¢asti zadosti spolu pfilis
nekoresponduiji. Zadatel je dle smlouvy nositelem licence i pro celosvétovou digitalni distribuci, nicméné v popisu
projektu s vynosy z digitalni distribuce nepocita. Muzeum Karla Zemana organizuje crowdfundingovou kamparn na
podporu distribuce filmu, nicméné ve finanénim planu ani ve smlouvé tato aktivita neni feSena. Zacileni distribuce
na jednosalova kina nekoresponduje s Siroce definovanou marketingovou kampani. Nabizi se tedy otazka, zda
Zadatel chce podpofit konkrétni projekce nebo zda bude délat kampan cilici obecné na vagné definovanou cilovou
skupinu 30 - 60 let. Zadatelem je zku$ena distribuéni spoleénost a neni pochyb o tom, Ze se najde fada kin, ktera
budou vyuzivat pfipravené promo materialy (pro online kampané) a Ze cilové navstévnosti 5 tis. divak( zadatel v
delSim ¢asovém horizontu dosahne. Rada se rozhodla projekt podpofit, ovdem s ohledem na vySe uvedené
nejasnosti ve snizené vysi.
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